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Ein einheitliches Erscheinungsbild ist ein wesentlicher Bestandteil
moderner politischer Kommunikation. Das vorliegende Corporate
Design Manual der FREIE WÄHLER legt die grundlegenden
Gestaltungsrichtlinien für unsere Landesvereinigung sowie für alle
angeschlossenen Kreis- und Ortsvereinigungen fest.

Ziel ist es, einen konsistenten, wiedererkennbaren und
professionellen Auftritt über alle Medien hinweg sicherzustellen – sei
es im Wahlkampf, in der Pressearbeit, auf Social Media oder in
offiziellen Dokumenten. Ein einheitliches Design stärkt die Identität
der FREIE WÄHLER, schafft Vertrauen und sorgt für Klarheit in der
öffentlichen Wahrnehmung.

Mit dem bundesweit abgestimmten Design setzen wir bewusst auf
ein minimalistisches und aufgeräumtes Erscheinungsbild. Dadurch
wirken unsere Kommunikationsmittel moderner, klarer und
hochwertiger. Gleichzeitig schafft dieses Designkonzept mehr
Freiraum für kreative Kampagnen-Elemente und regionale
Anpassungen – ohne dabei das Gesamtbild zu verwässern.

Dieses Manual versteht sich daher nicht als starres Regelwerk,
sondern als praxisnaher Leitfaden für eine starke visuelle Sprache –
für alle, die im Namen der FREIE WÄHLER kommunizieren.

EINLEITUNG UND ZIELSETZUNG
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Das visuelle Erscheinungsbild der FREIE WÄHLER Hessen basiert auf
einem klar definierten, reduzierten Farbspektrum. Die Farben sind
nicht verhandelbar und dienen der konsequenten
Wiedererkennbarkeit sowie der stilistischen Abgrenzung gegenüber
anderen politischen Akteuren.

Mit der bewussten Reduktion auf zwei Hauptfarben – Hessenorange
und Anthrazitgrau – folgt das Design einem klaren, modernen und
aufgeräumten Gestaltungsprinzip. Die Farbwahl unterstreicht die
neue visuelle Linie: professionell, kraftvoll und zugleich sachlich.

Die bisher häufig verwendete Farbe Blau gehört nicht mehr zum
Farbschema der FREIE WÄHLER. Sie wird nicht mehr verwendet –
weder in Logos, noch in Flächen, Texten oder Designelementen. 

Diese Entscheidung ist Teil der gestalterischen Neuausrichtung und
trägt zur Profilbildung und Abgrenzung gegenüber anderen politischen
Erscheinungsbildern bei.

FARBSCHEMA (CORPORATE COLORS)
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FARBSCHEMA (CORPORATE COLORS)

Hessenorange ist die prägende Signalfarbe der FREIE WÄHLER. Sie steht für Tatkraft, Eigenständigkeit und
Gestaltungswillen. Sie wird bevorzugt für Akzente, Icons, Hervorhebungen und zentrale Gestaltungselemente
verwendet.

Anthrazitgrau sorgt für Ruhe und Seriosität im Gesamtbild. Es wird als Hintergrundfarbe, Schriftfarbe und
strukturgebendes Element eingesetzt. In Kombination mit Orange aber auch weiß entsteht eine moderne,
kontrastreiche und klar verständliche Bildsprache.

HEX: #ee7203
RGB: 238, 114, 3
C0 M65 Y100 K0

HEX: #3f3f3f
RGB: 63, 63, 63
C0 M0 Y0 K90

HEX: #FFFFFF
RGB: 255, 255, 255

C0 M0 Y0 K0
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Das Logo der FREIE WÄHLER Hessen bleibt in seiner grundsätzlichen Form unverändert. Es besteht weiterhin
aus der kombinierten Wort-/Bildmarke mit dem zentralen Schriftzug „FREIE WÄHLER“ und der
charakteristischen Sonne als grafischem Element. Diese visuelle Konstante sorgt für Wiedererkennung und
Kontinuität im Gesamtauftritt der FREIEN WÄHLER.

Die einzige Änderung betrifft die Farbgebung, die sich ab sofort ausschließlich an den neu definierten Corporate
Colors orientiert: Hessenorange, Anthrazitgrau und weiß. Die Farbe Blau entfällt vollständig.

Das Logo kann wie gewohnt in den zwei bekannten Formaten (Hoch- und Querformat) verwendet werden.

Zusätze: 
Regionale Kennungen, z. B. „Hessen“, „Limburg-Weilburg“, „Bad Homburg“ etc.
Slogans, z. B. „Bürgernah. Unabhängig. Engagiert.“ (optional)
Funktionszusätze, z. B. „Fraktion“

Der Einsatz eines Slogans ist nicht verpflichtend, sollte aber in sich stimmig zum jeweiligen Medium passen.

LOGO UND LOGOVERWENDUNG
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Farbvarianten und Hintergrundnutzung

Das Logo darf ausschließlich in folgenden Varianten verwendet
werden:

In den Corporate Colors (Hessenorange oder Anthrazitgrau)
In Negativ (Weiß) auf dunklem oder farbigem Hintergrund
In Schwarz, z. B. für schlichte Dokumente oder Druckerzeugnisse
ohne Farbe

In jedem Fall gilt:

Die Lesbarkeit muss jederzeit gewährleistet sein.
Verzerrungen, Schatten, Farbverfälschungen oder andere
gestalterische Eingriffe sind erwünscht.

LOGO UND LOGOVERWENDUNG
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Das Logo der FREIE WÄHLER Hessen bleibt typografisch
unverändert und verwendet zwei speziell definierte
Schriftarten aus der Helvetica-Neue-Familie:

Hauptschriftzug „FREIE WÄHLER“:
Helvetica Neue / Black Italic

Diese kraftvolle, leicht geneigte Schrift verleiht dem Logo
Dynamik und Wiedererkennung.

Unterzeile (z. B. Hessen, Fraktion, Ortsname, Slogan):
Helvetica Neue / Bold Italic

Die Unterzeile ist optional und dient zur regionalen oder
funktionalen Zuordnung.

Diese Kombination sorgt für ein markantes, professionelles
Erscheinungsbild und bleibt aus Gründen der
Markenkonsistenz unangetastet. Eine Änderung der Schriftart
innerhalb des Logos ist nicht zulässig.

TYPOGRAFIE / SCHRIFTBILD
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Eine klare, einheitliche Schriftgestaltung ist ein zentrales Element des
visuellen Auftritts der FREIE WÄHLER Hessen. Sie sorgt für
Wiedererkennbarkeit, Lesbarkeit und einen professionellen Gesamteindruck
– unabhängig davon, ob Inhalte in Print, digital oder auf Social Media
erscheinen.

Hausschrift: Work Sans

Die FREIE WÄHLER Hessen verwenden Work Sans als primäre Schriftart für
alle Kommunikationsmittel.

Die Schrift wurde bewusst gewählt, da sie:

frei verfügbar ist: www.fonts.google.com/specimen/Work+Sans
barrierearm und gut lesbar ist – sowohl digital als auch gedruckt,
in verschiedenen Schriftschnitten (Regular, Bold, Italic etc.) ausreichend
Flexibilität bietet.

Die Gestaltung folgt dem Grundsatz: weniger ist mehr.

Es wird empfohlen, nicht mehr als zwei verschiedene Schriftschnitte
gleichzeitig zu verwenden. 

TYPOGRAFIE / SCHRIFTBILD

ABCDEFG

ABCDEFG

ABCDEFG

ABCDEFG

ABCDEFG
Beispiele für Schriftschnitte der Work Sans
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Ein zentrales Element der gestalterischen Neuausrichtung der FREIE WÄHLER Hessen ist der bewusste Verzicht
auf die bisher genutzten, charakteristischen “Fahnenformen” im Layout. Diese Gestaltungselemente gehörten in
der Vergangenheit zum visuellen Erscheinungsbild vieler FREIE WÄHLER-Materialien. Stattdessen setzt das neue
Design konsequent auf reduzierte, klare Boxen als wiederkehrendes Gestaltungselement.

Diese rechteckigen Flächen oder Linienblöcke fassen Inhalte ein, strukturieren Informationen und schaffen
visuelle Ordnung – ohne dabei die Inhalte zu überlagern.

BOXEN (GESTALTUNGSELEMENTE)

Einsatz von Boxen

Farben: Orientieren sich ausschließlich an den festgelegten
Corporate Colors.

Anwendung: Headlines, Zitate, Calls-to-Action, Slogans oder
inhaltliche Gliederungspunkte - Größe der Boxen variabel

Stil: Stets minimalistisch gehalten, mit klaren Linien und ohne
Verzierungen, Schlagschatten, Verläufe oder abgerundete Ecken

Anmutung: Sollen Klarheit und Struktur erzeugen – nicht
Dominanz. Die Inhalte stehen im Vordergrund, das Design gibt
ihnen lediglich Halt und Form.

LOREM IPSUM

LOREM IPSUM
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Ein starkes Corporate Design entfaltet seine volle Wirkung
erst in der konkreten Anwendung. Die folgenden Beispiele
zeigen, wie das visuelle Erscheinungsbild der FREIE WÄHLER
Hessen auf verschiedenen Medien und in unterschiedlichen
Formaten professionell und einheitlich umgesetzt werden
kann.

Ob Plakate, Banner, Social-Media-Kacheln, Flyer oder
Präsentationen – Ziel ist stets ein klarer, moderner und
wiedererkennbarer Auftritt, der die Werte und Botschaften
der FREIE WÄHLER visuell unterstützt. Dabei gelten die zuvor
definierten Gestaltungsrichtlinien zu Farben, Schriften, Logo
und Bildsprache konsequent.

Die gezeigten Layouts dienen als Orientierung und Inspiration
für die eigene Umsetzung. 

Einheitlich. Klar. Bürgernah. So sieht FREIE WÄHLER-
Kommunikation heute aus.

VORLAGEN - ANWENDUNGSBEISPIELE
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Für die Gestaltung von Social Media-
Beiträgen – insbesondere auf
Instagram und Facebook – gelten
spezifische Gestaltungsprinzipien, die
den Wiedererkennungswert der FREIE
WÄHLER unterstreichen und zugleich
visuell modern und aufgeräumt
wirken. 

Die Social-Media-Kachel soll auf den
ersten Blick als FREIE WÄHLER-Inhalt
erkennbar sein – durch konsistente
Platzierung, Farbwahl und einheit-
liches Typografieprinzip.

VORLAGEN - ANWENDUNGSBEISPIELE - SOCIAL-MEDIA-KACHELN
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VORLAGEN - ANWENDUNGSBEISPIELE - SOCIAL-MEDIA-KACHELN

Link zur Canva-Vorlage: https://www.canva.com/design/DAGwhv45JEI/1YroAna9kKX619FBFpNHLg/view?
utm_content=DAGwhv45JEI&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mod
e=preview
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VORLAGEN - ANWENDUNGSBEISPIELE - SOCIAL-MEDIA-KACHELN

Link zur Canva-Vorlage: https://www.canva.com/design/DAG2Zlaxpjw/CDrN4O_-WybRW9Iyxgtw6Q/view?
utm_content=DAG2Zlaxpjw&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode
=preview
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ANWENDUNGSBEISPIELE - PLAKATE

Themenplakat mit Bild Themenplakat ohne Bild Kandidatenplakat
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ANWENDUNGSBEISPIELE - BAUZAUNBANNER
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VORLAGEN - ANWENDUNGSBEISPIELE - FLYER

Außen
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VORLAGEN - ANWENDUNGSBEISPIELE - FLYER

Innen
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VORLAGEN - ANWENDUNGSBEISPIELE - KANDIDATENKARTE
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VORLAGEN - ANWENDUNGSBEISPIELE - VISITENKARTEN
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FREIE WÄHLER HESSEN - WERBESHOP

Ihr FREIE WÄHLER Onlineshop für Werbemittel aller Art.
Bei uns erhalten Sie hochwertige Roll-up-Displays,
Beachflags, Drucksachen, Textilien und Werbeartikel, z.B.
Kugelschreiber, Feuerzeuge, Zollstöcke, Flaschenöffner
und Schlüsselanhänger, Eiskratzer, Kaffeebecher und noch
viel mehr.

WWW.FREIEWAEHLER-WERBUNG.DE
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FREIE WÄHLER Hessen | Landesvorsitzender: Engin Eroglu
Bahnhofstraße 82-86, 35390 Gießen
geschaeftsstelle@freiewaehler-hessen.de


